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Framtidens statistikproduktion—
möjligheter och utmaningar



Inledning

• Vad kommer vara det viktigaste de 
kommande 25 åren?

• Vad finns det för faror, utmaningar och 
möjligheter för framtiden?



Hur såg det ut för 

25 år sedan?



1999

• Inga smartphones
• Inga sociala media, Poddar…
• CD-skivor och videofilmer--inga 

streaming tjänster t.e.x. Spotify och 
Netflix 

• gps i bil var nytt
• ……



Statistikvärlden

• Postenkäter och telefonundersökningar 
vanliga

• Webbundersökningar var nytt
• Besöksintervjuer ovanliga
• Prismätningar i fält gjordes fortfarande
• Ökande borfall och kostnader i 

undersökningar
• Hur göra “Mixed-mode”-undersökningar?
• ….



Hur ser det ut de

kommande 25 åren?



• Joint Research Center, 14 Megatrends Megatrends cards.pdf 
(europa.eu) t.ex.:

• Accelererande teknologiutveckling och “hyperconnectivity”
• Fortsatt urbanisering
• Migrationens ökade betydelse
• Klimatförändringar
• Förändrad säkerhetsparadigm
• Ökad ojämlikhet
• ….

Omvärlden

https://knowledge4policy.ec.europa.eu/sites/default/files/Megatrends%20cards.pdf
https://knowledge4policy.ec.europa.eu/sites/default/files/Megatrends%20cards.pdf


Statistikproduktionen i 
framtiden
 

• Kombinera flera datakällor—undersökningar och 
digitala data

• Statistikbyråer inte längre de som samlar in mest 
data 

• Nytt lagförslag (Regulation (EC) No 223/2009) 
tillgång till privata (digitala) data

• Användning av digitala data—nya insikter, förbättra 
eller ersätta befintliga undersökningar

• Nya metoder för att t.ex. samla in, integrera, 
bearbeta och analysera data 



• Många digitala datakällor har få variabler—samband mellan variabler
• Samplingteori och undersökningar för att (Heeringa and Lyberg 2021):

• skatta parametrar i modeller,
• utvärdera modeller,
• justera för brister i data och 
• som benchmark.

• Nya metoder för populationer som är svåra att nå, få med och intervjua
• “Smart surveys”

Vi kommer fortfarande gör 
undersökningar



• Smarta enheter (t.ex. Mobiltelefon) används för att samla in 
information=>kombination av aktiva och passiva data

• Forskningen visar t.ex. att:
• Mätfel i undersökningar kan ibland minskas genom passiva data (Luiten et 

al 2021, fysisk aktivitet)
• Smart surveys är komplexa och innehåller många steg
• Låg svarsfrekvens och viljan att dela passiva data är låg t.ex.

> Holländsk studie (Struminskaya et al 2021) dela sin GPS-plats vid en 
tidpunkt 46%

> Holländsk TUS (Scherpenzeel 2017), samla in GPS-plats i 2 dygn, 17%
• Mobiltelefoner, täckning lägre i visa grupper t.ex. äldre
• Låg svarsfrekvens i visa grupper t.ex. unga, låg utbildningsnivå, utländska 

medborgare (Keusch et al 2021)
• Kan påverka undersökningsvariabler t.e.x. överskattning av användning av 

social media (Keusch et al 2021)

“Smart surveys”



• Tillförlitlighet kommer fortfarande vara viktigt för användare d.v.s.:
• statistiken är representativ för den grupp som användaren är 

intresserad av och
• statistiken mäter det koncept som användaren är intresserad av.

• Digitala data och tillförlitlighet
• Visa på bra kvalitet, kräver metodstudier
• Transparens och kommunicera eventuella kvalitetsbrister

Kvalitet



Vad är så speciellt med digital data?

• Vi saknar ofta detaljkunskap om 
datakällan och hur den genererats 

• Konceptet kommer först 

• Plattformspopulationen skiljer sig 
ofta från målpopulationen

• Ofta behöver digitala data 
integreras med andra datakällor

• Nya metoder och modeller 
används i flera steg 

• När vi integrerar data så bidrar 
varje datakälla till det totala felet i 
skattningen

Jansson and Japec (2023)



AI



Technology and AI

ameca - Sök på Google

Atlas Gets a Grip | 
Boston Dynamics - 
YouTube

EVTOL: Geely Aerofugia
Unveils Self-developed Flying 
Car - Asian Sky Group

https://www.google.com/search?q=ameca&oq=ameca&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCDE1MDBqMGoxqAIAsAIA&sourceid=chrome&ie=UTF-8#fpstate=ive&vld=cid:c0c97b9b,vid:xD7hAbBJst8,st:0
https://www.youtube.com/watch?v=-e1_QhJ1EhQ
https://www.youtube.com/watch?v=-e1_QhJ1EhQ
https://www.youtube.com/watch?v=-e1_QhJ1EhQ
https://www.asianskygroup.com/geely-aerofugia-unveils-self-developed-flying-car-923/
https://www.asianskygroup.com/geely-aerofugia-unveils-self-developed-flying-car-923/
https://www.asianskygroup.com/geely-aerofugia-unveils-self-developed-flying-car-923/


Från el till ai på 100+år

Elektrisk belysning när som helst vilket 
förlängde de produktiva timmarna.

Hushållsapparater:  kylskåp, tvättmaskiner,… 
Smarta apparater (lär sig  användares 
preferenser), sömlös anslutning mellan 
enheter.

Kommunikation: telegraf, telefon främjade 
bättre anslutningsmöjligheter och 
affärsinteraktioner. Realtidsöversättning tar 
bort språkbarriär, bättre kundservice.

Underhållning: radio och tv förde in 
underhållning i människors hem,. AI kan 
generera musik, konst och annat kreativt 
innehåll.

Industriell revolution: eldrivna fabriker och 
tillverkningsprocesser. AI-drivna robotar och 
automatisering

Transport: Elektriska spårvagnar, tåg och 
kollektivtrafiksystem . Optimera logistik och 
leveranskedjor. Autonoma fordon, och 
förbättrade trafikflöden. 

Medicin: röntgen, elektriskt driven medicinsk 
utrustning…Avancerad bildanalys bättre och 
snabbare diagnoser, AI-drivna robotar i 
patientvården. Förbättrad logistik.



• AI, ML, Generative AI, open-source large 
language models 

• Några exempel:
• -SAS to R 
• Förbättra sökmotor Office of National 

Statistics (UK) and International 
Monetary Fund (IMF)

• Kodning t.ex. yrke
• Ersätta intervjuare 

• UNECE-rapport med exempel 

AI i statistikproduktionen



Avslutningsvis

• Vad kommer vara det viktigaste de 
kommande 25 åren?
• AI-utvecklingen

• Vad finns det för faror, utmaningar och 
möjligheter för framtiden?
• Takten i utvecklingen
• Implementeringstakten
• Ökad effektivitet
• Kvalitet?



Tack!

lilli.japec@scb.se
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