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Medborgarpanelen vid Goteborgs universitet

 Drivs av Opinionslaboratoriet (LORE) - en forskningsinfrastruktur
| serviceorganisation for webbaserade frageundersokningar

« Panelerna ar inte kommersiellt tillgangliga, utan anvands av
forskningsprojekt pa GU och andra universitet varlden over,
samt for metodstudier

* Vi gor inte i forsta hand nivaskattningar av
populationsparametrar, utan ar mest inriktade pa att undersoka
kausala mekanismer / effekter, tex via experiment eller
flerstegsundersokningar
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Ungefarlig malpopulation: Sveriges invanare 18-70 ar

Sannolikhetsrekryterad panel
(Ca 10 000)

Postal rekrytering

En paminnelse
Urval fran Navet (eller SPAR)

Aven testat telefon och via
andra undersokningar
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Ungefarlig malpopulation: Sveriges invanare 18-70 ar

Sannolikhetsrekryterad panel « Sjalvrekryterad ("Oppen”) panel
(Ca 10 000) « (Ca 50 000)
» Postal rekrytering « Manga olika kallor, ex:

Annonser, massor, foreningar,
"valkompasser”

En paminnelse
Urval fran Navet (eller SPAR)

* Ingen fordefinierad
malpopulation egentligen
Aven testat telefon och via
andra undersokningar
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il Rekryteringsandel fran olika rekryteringsmetoder
- vad ar "tillracklig” kvalitet? Vad ar ekonomiskt rimligt?

Figure 2: Recruitment rates in basic treatment groups
including reminders, in percent
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Kalla: LORE Mini Note 2014:8
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Figure 2: Cumulative response rates depending on number
of reminders used in the recruitment, in percent
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Kalla: LORE Mini Note 2014:10
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Participation rates in opt-in and

8% probability based samples
75% 71%
67% 68%
63%
63%
59%
53%
49%
wave 1 wave 2 wave 3 wave 4 wave 5

Opt-in Probability



LABORATORY OF OPINION RESEARCH
% (LORE)
GOTEBORGS WWW.LORE.GU.SE

i Variationen i svarsfrekvens mellan undersokningar

Deltagarandelar i 163 studier (%)
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i Variationen i svarsfrekvens mellan undersokningar

Deltagarandelar i 163 studier (%)
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Vad ar den framsta kéallan till variationen?
- Den demografiska sammansattningen hos urvalet
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Svarsfrekvens efter olika antal paminnelser
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Kélla: LORE Mini Note 2014:3
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Nagra korta tankar

1. Blir allt svarare jamfora kvaliten

2. Vad betyder svarsfrekvens egentligen — en jamnt spridd
svarsfrekvens kan vara battre an en hogre och mer ojamn?

3. Men kvoturvalen da? De blir ju "representativa” — men svara att
utvardera? Vilka av matten kan tillampas pa kvoturval?



