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Framtida efterfragan,
utmaningar och mojligheter

Globalisering: Beslutsfattande och styrning mer
komplext

Efterfragan av mer, snabbare och specialiserad statistik

Traditionella urvalsundersokningar svarare att
genomfora
= Svarsbenagenheten minskar

« Traditionella urvalsundersokningar tar tid
* Alternativa datakallor
* Ny teknik for datainsamling

Hur ta oss an framtiden?




Hur anvanda nya datakallor?

Traditionella datakallor
= Urvalsundersokningar
= Administrativa data

Nya datakallor

= Big Data

= Nya administrativa data

= Observationsdata, sekundardata, forskningsdata, etc.

Kraver anvandning av modellbaserade ansatser

Hur klara kvalitetskraven?




Kombinera datakallor
Traditionell idé om anvandning av datakallor

Urvalsundersokning
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@ Kombinera datakallor

= Nyttja respektive datakallas styrka! Kraver ny
design av undersokningar
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@ Exempel: Turiststatistik

= Urval och intervjuer vid gransen

= Design foljer traditionell urvalsundersokning
= Definition av population
= Urval
= Matning av valda enheter




@ (Exempel: Turiststatistik, forts.)

= Vad ar problemet?

= Behov av statistik till satellitkonton i NR
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@ (Exempel: Turiststatistik, forts.)

= Definiera om problemet

Vy=N-y;
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@ (Exempel: Turiststatistik, forts.)

= Definiera om problemet
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Vi maste tanka pa statistikens
kvalitet

= Teoretiska utgangspunkter en bortglomd
kvalitetsaspekt

= Olika skolor for statistisk inferens
= Randomiseringsteori (urvalsundersokningar)
= Frekventistisk (modellbaserad)
= Baeysiansk (modellbaserad)

= Skillnad i tolkning av sannolikhetsbegreppet
= Skillnad i tolkning av statistik

= Aven om siffrorna &r desamma séger de olika
saker!




@ Randomiseringsteorin

= J Neyman (1930 talet) (A Kizer, 1895)
= Sannolikhetsurval och konfidensintervall

= Fundament for officiell statistikproduktion

= Objektiv inferens
= |Ingen betingning pa antaganden




Table: Change (%) in number of
employees by industry.

Frmng/Hntng -2,5--14,5 Transport. -3,5--2,5
Electricity -0,6--11,8 Banking -2,5--4,5
Construction 4,5--12,3 Real Estate 1,2--8,2
Retail 2,2--7,2 Education 0,3--12,5
Hotel 8,1--22,7 Health Care -1--10,4

Source: Statistics Sweden, AM 63 SM 0703
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Hur tolka resultaten om statistiken ar modellbaserad?
(frekventistisk, Baeysiansk)




Sammanfattning

D

Nya datakallor o nya tekniker for datainsamling
= Mojlighet till ny statistik och
= ny design av gamla undersokningar

Kvalitetskrav pa officiell statistik maste beaktas
= Metodens “objektivitet”

= Direkta och indirekta konsekvenser av modellbaserad
statistik?

Kombinera datakallor i design av undersokningar
Ny roll for traditionella urvalsundersokningar
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Nya datakallor som anvands av
SCB?

= Forsok till ny design av HUT, design med
kassaregisterdata i kombination med demografiska
data och surveydata

= webscraping, prisstatistik

= AIS, positioneringsdata (register)
= Miljostatistiken (olika datakallor)
= m.m.

D
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Tack!

(thomas.laitila@scb.se)




